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वैश्वीकरण के दौर में पत्रकारिता ने व्यवसाय का रूप धारण कर लिया ह|ै बड़े-बड़े औद्योगिक घराने मीडिया के क्षेत्र में निवेश कर रह ेहैं| पत्रकारिता का व्यवसायीकरण होने के कारण इसके जरिए मनुाफा कमाने की 
दौड़ तेज हो गई ह|ै मीडिया हाउसेस में संपादक का स्थान सीईओ लेते जा रह ेहैं| बात यदि इलेक्ट्रॉनिक मीडिया की करें तो भारत में लगभग 350 राष्ट्रीय न्यूज़ चनैल मौजदू हैं| सभी समाचार चनैलों का उद्देश्य समाचार 
संप्रेषण के द्वारा मनुाफा अर्जित करना ह|ै प्रिंट मीडिया में समाचारों एवं विज्ञापनों के अनपुात की बात करें तो 60 और 40 का अनपुात प्रेस काननू के तहत लाग ूह|ै पर यदि इलेक्ट्रॉनिक मीडिया की बात करें तो इस 
संबंध में कोई क़ाननूी नियमावली नहीं ह|ै साथ ही इलेक्ट्रॉनिक मीडिया के लिए किसी भी प्रकार की आचार संहिता भी लाग ूनहीं ह|ै भारत में यदि प्राइवेट न्यूज़ चनैलों की बात करें तो इनका इतिहास अभी सिर्फ  दो 
दशक ही परुाना ह|ै बाजारिक प्रतिस्पर्धा में बने रहने के लिए न्यूज़ चनैल्स मसालेदार खबरों के प्रसारण को तरजीह दनेे लगे हैं| “समाचारों के मनोरंजनात्मक पहलओु ंको उजागर किया जा रहा ह|ै आज अधिकतर 
समाचारों में तथ्यों के बजाए समाचारों को मनोरंजनात्मक तरीके से प्रस्तुत किए जाने पर ध्यान कें द्रित किया जा रहा ह”ै (गौतम, 2011)| इलेक्ट्रॉनिक मीडिया में जनहित को परे रख कर सिर्फ  राजनीतिक मदु्दों पर 
मतनेताओ ंकी भीड़ जटुाई जा रही ह|ै प्रस्तुत शोध पत्र में इलेक्ट्रॉनिक मीडिया में मतनेताओ ंस्थिति की विवेचना की गई थी| विमर्श के उपरांत निकले निष्कर्ष में बात समाने आई ह ैकि न्यूज़ के स्थान पर व्यूज को 
तरजीह दी जा रही ह|ै खबर दिन भर के नाम पर जनहित से परे मदु्दों पर राजनीतिक एजेंडे के तहत मतनेताओ ंके साथ मथंन का सिलसिला दखेने को मिल रहा ह|ै   

Media

भूमिका
मशहूर पत्रकार जीएफ मोट कहते हैं कि “पत्रकारिता विश्व की पांचवीं ताकत ह”ै|  किसी भी दशे में अभिव्यक्ति 
की स्वतंत्रता का मखु्य आधार उस दशे की मीडिया के स्वरूप से पहचान में आता ह|ै मीडिया को लोकतंत्र में 
चौथे स्तम्भ के तौर पर स्थान प्राप्त ह|ै ख्याति प्राप्त जनसंचारशास्त्री डब्ल्यू. टी. स्टीड कहते हैं कि “कला, वतृ्ति 
और जन सेवा ही पत्रकारिता ह”ै| अर्थात मीडिया से अपेक्षा की जाती ह ैवह जनहित को सर्वोपरि रख कर 
सचूनाओ ंका संप्रेषण करेगी| मीडिया लोकतंत्र में जनता की आवाज को मचं द ेलोकहित की परिचायक बनकर 
समाज के विकास में सकारात्मक भूमिका का निर्वहन करने का कार्य करती ह|ै भारत जैसे दनुिया के सबसे बड़े 
लोकतंत्र में मीडिया का अहम योगदान रहा ह|ै आजादी की लड़ाई हो या आजादी के बाद जन आन्दोलन, साथ 
ही साथ मानवाधिकार सम्बंधी जागरूकता फैलाने में भी इसकी सक्रीय भूमिका नजर आती ह|ै सरकार के काम 
काज को जनता तक पहुचंाना और जनता की समस्याओ ंसे सरकार को अवगत करना मीडिया के प्रमखु लक्ष्यों 
में शामिल हैं| किसी भी जनहित के मदु्दे को मचं द ेउस पर लोगों की राय जानना जनतंत्र का अहम कार्य ह|ै 

सरकार द्वारा किए जा रह ेकार्यों में पारदर्शिता बनी रह ेऔर यदि कोई घोटाला हो तो वह समाने आ सके| 
इसके लिए मीडिया खदु को हर वक्त सक्रीय रखता ह|ै मीडिया को जनता के हितों के रक्षक की संज्ञा दी 
गई ह|ै मीडिया मत निर्माण करने का सबसे बेहतर माध्यम ह|ै विगत के कुछ वर्षों में मीडिया और खास कर 
इलेक्ट्रॉनिक मीडिया में मतनेताओ ंका चलन दखेने को मिल रहा ह|ै किसी भी मदु्दे पर जनमानस को जागरूक 
करने के लिए इन मतनेताओ ंद्वारा किसी भी मदु्दे के पक्ष और विपक्ष के सम्बन्ध में बहस के माध्यम से पड़ताल 
की जाती ह|ै मदु्दों पर स्वतंत्र विचार एवं पक्ष-विपक्ष के संतलुन के लिए प्रसिद्ध जनसंचारशास्त्री लेजरफील्ड 
द्वारा प्रतिपादित की गई “ओपिनियन लीडर्स थ्योरी” का प्रयोग वर्तमान में इलेक्ट्रॉनिक मीडिया द्वारा बखबूी 
किया जा रहा ह|ै व्यवसायीकरण के दौर में इलेक्ट्रॉनिक मीडिया में मतनेताओ ंही भीड़ जनहित को कम और 
राजनीतिक एजेंडे पर ज्यादा जोर द ेरही ह|ै साथ ही साथ खबरों में तथ्यों को कम एवं उसके मनोरंजक पहलओु ं
को ज्यादा उजागर किया जा रहा ह|ै            

इलेक्ट्रॉनिक मीडिया और मतनेता
जानी-मानी जनसंचारशास्त्री मडैम न्यूमने एलिजाबेथ ने स्पाइरल ऑफ़ साइलेंस सिद्धांत में बताया ह ैकि जब 
किसी मदु्दे पर बहस छिड़ती ह ैतो बहुमत वाले लोग उसके समर्थन में तेज आवाज में चिल्लाने लगते हैं, जिससे 
अल्पमत वाले लोगों की आवाज कमजोर पड़ जाती ह|ै साथ ही जब अल्पमत वाले अपनी बात कहने के लिए 
चिल्लाते हैं तो बहुमत वाले लोग और तेज चिल्लाने लगते हैं| उस वक्त ऐसा प्रतीत होता ह ैकि सभी लोग एक 
ही पक्ष का समर्थन कर रह ेहैं| ऐसे में मदु्दों की तथ्यात्मकता कमजोर पड़ जाती ह ैऔर कभी-कभी जनहित को 
चोट पहुचंती ह|ै वर्तमान में किसी भी मदु्दे पर ओपिनियन लीडर्स की दखलनदाजी मानों आम सी बात हो गई 
ह|ै टीवी न्यूज़ चनैलों पर किसी भी न्यूज़ पर व्यूज का चलन पिछले दस सालों में तेजी से बढ़ा ह|ै लोकतान्त्रिक 
प्रक्रिया का अहम हिस्सा अभिव्यक्ति की स्वतंत्रता के मापदडं का सहारा लेकर कर किसी भी घटना पर अनाप–
सनाप बकना लोगों की मानसिकता और पॉपलुरटी का प्रमखु मानक बन गया ह|ै जो जितने विवादित बयान 
दतेा ह ैवो उतना ही अधिक मीडिया कवरेज बटोरता ह|ै कुछ चनुिन्दा लोग तो टीवी पत्रकारिता के लिए वरदान 
साबित हो रह ेहैं| वो नए-नए जमुले कसते रहते हैं तो मीडिया हाउसेस उस पर एक पैनल को बलुाकर दिनभर 
बहस करते रहते हैं| इसी बीच यदि कोई और घटना घट गई तो उस पर व्यूज का सिलसिला शरुू हो जाता ह|ै 

संचारशास्त्री सीजी मलूर कहते हैं कि “आवश्यक तथ्यों की प्राप्ति, सजगतापूर्वक उनका मलू्यांकन तथा सम्यक 
प्रस्तुति ही पत्रकारिता ह”ै| पर इससे परे न्यूज़ चनैल्स चटखारेदार समाचार मसाला प्रस्तुत करने को तरजीह द े
रह ेहैं| खबर दिन भर के नाम पर एजेंडा सेटिग थ्योरी का इस्तेमाल सरे आम दर्शकों को लटुता रहता ह|ै कहते 
हैं कि उगते हुए सरूज को सभी सलाम करते हैं| इसी नक्से कदम पर इलेक्ट्रॉनिक मीडिया अपनी रथ यात्रा को 
खींच रहा ह|ै इलेक्ट्रॉनिक मीडिया कभी हर-हर मोदी तो कभी आम आदमी पार्टी की फतह पर जोर-शोर से 
बहस कराती रहती ह|ै एक दसूरे को नीचा दिखाने के लिए पॉलिटिकल पार्टीयों के प्रवक्ता किसी भी हद तक 
गिर जाते हैं, जिससे सामाजिक और व्यक्तिगत नैतिकता को गहरी चोट पहुचंती ह|ै मसलन अभी पूर्व राष्ट्रपति 
और मिसाइल मैंन जैसे संबोधनों के धनी भारत रत्न डॉ. एपीजे अब्दुल कलाम के निधन पर मीडिया कवरेज 
और खास कर इलेक्ट्रॉनिक मीडिया का रवैया कुछ ऐसा रहा कि डॉ. साहब के चहीते उनको सलामी दनेे के 
लिए मीडिया द्वारा याकूब मनेन की फांसी पर जारी राजनीतिक बहस का शिकार होते रह|े एक तरफ कलाम 

साहब गजुरे तो दसूरी ओर मनेन को फांसी हुई| अब दशे के लिए अपनी परूी जिन्दगी कुर्बान करने वाले कलाम 
साहब की मीडिया कवरेज पर मनेन जैसा आतंकवादी भारी नजर आया| कोई उसकी पत्नी को सांसद बनाने 
की पैरवी करने लगा| किसी-किसी ने तो सारी हदें पार करते हुए उसको दी गई फांसी की सजा को ही गलत 
ठहरा कर न्यायालय की अवमानना तक कर डाली| पर बड़े नेताओ ंपर कोई कार्यवाही हो ऐसा कम ही होता ह|ै 

वर्तमान में इलेक्ट्रॉनिक मीडिया मत निर्माण का सबसे लोकप्रिय माध्यम माना जाता ह|ै इलेक्ट्रॉनिक मीडिया की 
लोगों पर प्रभावशीलता के स्तर का अदंाजा इस बात से लगाया जा सकता ह ैकि “आज बच्चे भी दनैिक जीवन 
में उसी तरह की वस्तुओ ंकी मांग करने लगे हैं जैसा कि तमाम मीडिया धारावाहिकों, फिल्मों एवं विज्ञापनों में 
दिखाया जा रहा ह|ै बच्चा शोरूम में कुछ  इस तरह से चीजों को खरीदता ह ैकि मम्मी ये दखेिये क्रिश वाला 
जतूा| दिला दिजिए न मम्मी प्लीज” (चतरु्वेदी & सिंह, 2010)| इलेक्ट्रॉनिक मीडिया के इस प्रभाव का प्रयोग 
जनहित के कार्यों में कम और राजनीतिक हितों के पोषण में अधिक किया जा रहा ह|ै विभिन्न वैचारिक पक्षों के 
पक्षधर मतनेता अपनी पार्टी के एजेंडे को प्रमोट करने के लिए दिन भर टीवी चनैलों के अतिथि के रूप में टीवी 
सेट्स पर नजर आते रहते हैं| वाद-विवाद का सिलसिला चलता रहता ह ैऔर उसका विश्लेषण मदु्दे के हल पर 
कम वोट बैंक निर्माण पर ज्यादा केन्द्रित होता ह|ै  

आरुषी-हमेराज डबल मर्डर मिस्ट्री, शीना मर्डर मिस्ट्री, इन्द्राणी मखुर्जी एवं रोहित वेमलुा आत्महत्या पर जोर-
शोर की बहस करने वाले मतनेता कभी भी टीवी चनैलों पर किसानों एवं आमजन की समस्याओ ंका जिक्र 
करते नहीं नजर आते हैं| ग्रामीण अचंलों की विकास यात्रा किस पड़ाव पर ह|ै रोटी, कपड़ा और मकान जैसी 
बनुियादी जरूरतें किस तरह आमजन तक पहुचंगेी, बिजली आपूर्ति, पेयजल एवं बढ़ते प्रदषूण स्तर पर बात-
चीत के लिए मीडिया सहित पक्ष-विपक्ष नदारद नजर आता ह|ै राष्ट्रपिता महात्मा गांधी के अनसुार “पत्रकारिता 
का एकमात्र उद्देश्य सेवा ह|ै पत्र एक महान शक्ति ह,ै परन्तु जिस तरह अनियंत्रित जल-प्रवाह खतेी को नष्ट कर 
दतेा ह ैवैसे ही अनियंत्रित लेखनी विनाश का कारण होती ह”ै| वर्तमान में इलेक्ट्रॉनिक मीडिया पर मतनेताओ ं
की अनियंत्रित विचारशलैी अभिव्यक्ति की मर्यादा का उल्लंघन कर जनहित को प्रभावित कर रही ह|ै   

मतं्री जी के द्वारा किसी को भी फोन पर दी गई गालियों की ऑडियो रिकार्डिंग से लेकर कार्टूनिस्टों द्वारा बनाई 
गई किसी सेलिब्रिटी की आपत्तिजनक तस्वीरों तक के मदु्दे इन बहसों का हिस्सा बन जाते हैं| ट्वीटर के माध्यम 
से किए गए विचार प्रस्तुतीकरण से लेकर सेलिब्रिटीज की शादियों तक पर मतनेता बहस के लिए कतार लगाए 
रहते हैं| बहस के दौरान सिर्फ  और सिर्फ  पॉलिटिकल पार्टियों के प्रवक्ता अपना उल्लू सीधा करने में लगे रहते हैं| 
न्यूज़ एकंर एक दसूरे पर पलटवार करवाने के लिए अजीबो गरीब सवाल करता ह|ै लोकहित से परे उनके जवाब 
सिर्फ  और सिर्फ  एक-दसूरे को नीचा दिखाने तक सीमित नजर आते हैं| बदलते परिवेश में टीवी न्यूज़ चनैल बस 
मतनेताओ ंकी बहसबाजी तक सीमित नजर आने लगे हैं| पॉलिटिकल एजेंडे को प्रमोट करना मानो इन चनैलों 
का मखु्य कार्य हो गया ह|ै सबुह से शाम तक बस सभी चनैल्स कुछ मतनेताओ ंऔर पॉलिटिकल पार्टियों के 
प्रवक्ताओ ंके बयानों में उलझ ेरहते हैं| दस मिनट में सौ बड़ी ख़बरें और एक घटें में सिर्फ  एक ही मदु्दे पर बहस, 
आज व्यूज न्यूज़ पर हाबी ह ैऔर मतनेताओ ंकी दकुाने जोरशोर से चल निकली हैं| 

निष्कर्ष
प्रसिद्ध जनसंचारशास्त्री मार्शल मकैलहुन ने कहा ह ै कि “माध्यम ही संदशे ह”ै| उनके ये शब्द इस बात की 
पषु्टि करते हैं कि सन्देश की प्रभावशीलता माध्यम पर निर्भर करती ह|ै वर्तमान में इलेक्ट्रॉनिक मीडिया सन्देश 
सम्प्रेषण के लिए उत्तम माध्यमों में से एक ह|ै प्रतिस्पर्धा के दौर में लोकप्रियता बनाए रखने एवं मीडिया व्यवसाय 
से धन अर्जित करने की जद्दोजहद ने इलेक्ट्रॉनिक मीडिया में समाचारों के तथ्यों को कम एवं उस पर एजेंडा सेट 
करने पर ज्यादा जोर दिया जा रहा ह|ै व्यवसायीकरण के दौर में इलेक्ट्रॉनिक मीडिया में समाचारों को मनोरंजक 
तरीके से प्रस्तुत करने के ट्रेंड का चलन दखेने को मिल रहा ह|ै किसी भी समाचार पर विचार मथंन के लिए 
मतनेताओ ंकी भीड़ न्यूज़ चनैलों पर लगी रहती ह|ै न्यूज़ की अपेक्षा व्यूज को ज्यादा तरजीह दी जा रही ह|ै 
टेलीविजन सेट्स पर मतनेताओ ंका जमावड़ा किसी भी मदु्दे पर एजेंडा सेट करने लिए तैयार रहता ह|ै 10 मिनट 
में 100 खबरें और एक घटें में सिर्फ  एक ही मदु्दे पर बहस जैसी अवधारणाओ ंसे जहां एक तरफ मतनेताओ ं
की दकुाने चल निकली हैं वहीं दसूरी ओर जनहित के समाचारों का अभाव नजर आने लगा ह|ै मतनेताओ ंकी 
भीड़ राजनीतिक एजेंडे के इर्द-गिर्द विचार संप्रेषण तक सीमित नजर आती ह|ै जन पनुर्वास से संबन्धित मदु्दों पर 
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मतनेताओ ंके बयान गौण से हो गए हैं|      
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